Prezes Clear Channel Poland
- Kalina Janicka

Szanowni Panstwo,

Za nami kolejny rok wyte-
zone| pracy, przed nami
nowe wyzwania. Oddajgc
w  Panstwa rece kolejne
wydanie Clearview prag-
niemy podzielié sie tym,
czego dokonali§my w ciggu
12 miesigcy 2006 r.

Na poczgtku roku oficjalnie wprowadzilismy do oferty
nowq sie¢ reklamowq SuperNet 6x3. Kolejne miesigce
poswiecilismy na dalszy jej rozwdj tak, by rok 2006
zamkngé iloscig 1000 powierzchni. Cel ten zreali-
zowali$my dzieki ogromnemu zaangazowaniu catego
zespotu Clear Channel. W tym roku kontynuujemy
rozbudowe sieci, koncentrujgc sie na wykorzystaniu
najlepszych lokalizacji pozyskanych przed grudniem
ubiegtego roku.

Nieustannie zadajemy sobie pytanie o potrzeby rekla-
modawcéw, analizujemy ich oczekiwania i ksztattujemy
naszq oferte tak, aby jak najlepiej im sprostaé. Wiemy,
ze tym, co najbardziej ceniq, jest jako$¢ i mozliwosé
wyréznienia. Dlatego w drugiej potowie 2006 r. rozpo-
czeliémy realizacje innego, waznego projektu rozwojo-
wego jakim jest budowa sieci ekskluzywnych nosnikéw
backlitowych o powierzchni 32 m2.

Réwnolegle inwestowali$my w utrzymanie jakosci
innych naszych sieci: tablic 4m x 3m oraz citylightéw.

Wiosng 2006 r. przejeliémy firme Mensa, zwigkszajgc
zasieg oferty reklamy w miejscu sprzedazy o sieci
Kaufland oraz Lidl. Pracowali$my takze nad udosko-
naleniem naszego serwisu, czego efektem sq nowe
narzedzia zwigzane z przygotowaniem kampanii,
dostepne dla klientéw w systemie on-line.

Rok 2006 to takze czas ogromnej satysfakcji, bowiem
wielokrotnie zostali§my docenieni przez przedstawicieli
branzy uzyskujgc wiele nagréd, w tym ponownie tytut
najbardziej podziwianej firmy outdoorowej roku w konkursie
Impactor. To zobowigzuje i motywuje do dalszego
wysitku. W nowy rok weszli§my z optymizmem i checiq do
zdobywania kolejnych szczytéw.

C/

Nagrody i wyréznienia

Rok 2006 byt dla Clear Channel Poland rokiem suk-
ceséw — firma zdobyta wiele nagréd i wyréznien. Byty
one wyrazem uznania miedzy innymi za konsekwencje
w rozwoiju sieci dedykowanych.

imgactor

* Impactor - luty 2006

Po raz drugi z rzedu firma zostata nagrodzona
IMPACTOREM w kategorii ,najbardziej podziwiana
firma outdoorowa roku”.

Firma zostata wyrézniona
za: konsekwentne posze-
oferty, dobre
wyniki finansowe potq-

rzanie

czone z prowadzeniem
dziatalnosci  spoteczne;j,
elastyczno$é  rozwigzan,
nowe pakiety nosnikéw, w
tym m.in. wprowadzenie

na rynek polski sieci

dedykowanych.

Impactory sq nagrodami o charakterze wizerunkowym,
przyznawanymi corocznie przez fachowcéw z branzy
reklamowej. Wybér laureatéw odbywa sie metodq
gtosowania, w ktérym udziat biorg Seniorzy, wskazani
przez dane $rodowisko oraz laureaci z lat poprzednich.

Szczegétowa analiza nominowanych firm uwzglednia

m.in. osiggniecia dane| firmy w ostatnim roku
kalendarzowym, innowacyjnoéé¢ oraz jako$é¢ produktéw
i ustug.

MEDAL
EUROPEJSKI

*Medal Europejski - maj 2006

Kolejna nagroda — Medal Europejski w edycji 2006.
Firma otrzymata te prestizowq nagrode w kategorii
ustugi, za sie¢ dedykowanqg City Young. Medal jest
rekomendacjg wystawiong pierwszej na polskim rynku
sieci dedykowanej City Young przez Urzqd Komitetu
Integracji Europejskiej oraz przez Business Centre
Club.

Medal Europeiski jest niekomercyjnym, ogélnopolskim
przedsiewzieciem majgcym na celu przyblizanie idei
Unii Europejskiej w $rodowisku przedsiebiorcéw.
Wyrézniane sq wyroby i ustugi, ktére spetniajg
standardy europejskie. Komisja Weryfikacyjna bierze
takze pod uwage dynamike rozwoju firmy, zdobyte
nagrody oraz certyfikaty, a takze ocenia sposéb w jaki
firma wykorzystuje mozliwosci jakie daje cztonkostwo
Polski w Unii Europejskiej.

* Media Trendy - czerwiec 2006

W konkursie Innowacie w Mass
Mediach - Media Trendy firma
zdobyta nagrode za sie¢ City
Young. Nagroda zostata przyznana
w kategorii  Zmiana Oferty

MEDIA
TRENDY Programowej/Nowosci raméwki
-  Media ogdlnopolskie za

innowacyjny projekt — sie¢ dedykowanq City Young.
Wyréznienie to jest wyrazem uznania branzy dla
rozwigzan zapewniajgcych skuteczng  komunikacje
ze zdefiniowanq grupq celowq.

Konkurs Media Trendy, organizowany przez Stowarzy-
szenie Agencji Reklamowych i Agencije Reklamowqg
Eskadra, ocenia najciekawsze i najbardziej nowator-
skie dziatania zwigzane z mediami i wykorzystaniem
mediéw w kampaniach reklamowych. Celem
konkursu jest wyréznienie kampanii i projektéw,
w ktérych wyzwania marketingowe zostaty zrealizo-
wane w sposéb niestandardowy i innowacyjny,
wyznaczajgc tym samym nowe trendy i nowe sposoby
podejécia do planowania i zakupu mediéw. W tym
roku nagrody wreczone zostaty po raz szésty.

* Ranking Media i Marketing Polska
- listopad 2006

Dziat sprzedazy CCP otrzymat | miejsce w tegorocznym
rankingu biur reklamy mediéw, przygotowanym przez
magazyn Media & Marketing Polska. Clear Channel
Poland zajgt bezapelacyjnie pierwsze miejsce w kategorii
Jbiura reklamy: outdoor”. Firma uzyskata najwyzsze
noty w kategoriach: elastyczno$é, wysoki poziom obstugi
przez handlowcéw, umiejetno$é doradzenia wiasciwych
rozwiqzan.

Wyréznienie jest potwierdzeniem wysokiej jakosci

serwisu jaki zapewnia swoim klientom zespét handlowy
CCP



