Oryginalne zaproszenie
na konferende w formie
torby na zakupy,

Od lewe] Anna Nowakowska-Godun - Dyr, Marketingu
Clear Channel Poland, Kalina Janicka - Prezes Clear
Channel Poland, Mariusz Borczowski - Product Marger
Clear Channel Poland i Mariusz Pawtowski, Dyr, Dzialtu
Analiz 2 Acdiam,

Robert Zatupski, wydawca Outdoor Media odbiera
materialy dziennikarskie w tym ... jajka.

BYtY jaja!

20 pazdziernika klienci Clear Channel Poland oraz
przedstawiciele medidéw zostali zaproszeni na
launch nowego produktu outdoorowego - City
FMCG.

FMCG to 600 powierzchni citylightow Clear
Channel Poland w |0 gidwnych aglomeracjach,
zlokalizowanych w poblizu ponad 300 kluczowych
punktéw sprzedazy. City FMCG  zapewnia
skuteczne i bezpoérednie dotarcie z reklama do
kupujacych produkty FMCG w duzych miastach.
Z badaf* wynika, ze polowa Polakdw |ubi robié
zakupy i sprawia im to przyjemnosé. Codzienne
zakupy to domena kobiet. Stanowig one az 67%
wirdd osob odpowiedzialnych za zaopatrzenie
gospodarstw domowych w produkty codziennego
uzytku. Ponad 90% konsumentdw duzych miast
kupuje produkty FMCG w nowoczesnych,
samoobstugowych sklepach typu hipermarket,
supermarket czy dyskont. Az 27% konsumentéw
przyznaje, Ze lubi kupowad produkty reklamowane,
a reklama zewnetrzna jest tym medium, ktdre
najefektywnie] dziafa na Kientdw tuz przed wizyta
w sklepie. Ponad 90% klientéw zapamietuje
reklame widziang na noénikach outdoorowych na
30 minut przed dokonaniem zakupdw, **

- Reklama zewnetrzna zlokalizowana w
bezposrednim otoczeniu sieci handlowych oraz na
trasach dojazdowych, pokenywanych przez
kupujacych pelni role jednego z ostatnich bodZedw
informacyjnych tuz przed zakupami'- wyjadnia Anna
Nowakowska-Godun, Dyrektor Marketingu Clear
Channel Poland.

Sie¢ City FMCG powstala w oparciu o
przeprowadzong przez Acxiom Polska staranng
analize otoczenia noénikéw citylight Clear Channel

Poland w najwiekszych aglomeracjach Paolski. Do
sieci wybrano wytacznie nosniki usytuowane przy
kluczowych punktach sprzedazy takich jak:
hipermarkety, supermarkety, dyskonty, hale
cashécary oraz inne sklepy o duzym znaczeniu
lokalnym.
Do selekeji lokalizacji postuzyty obiektywne,
niezalezne Zrédia danych:
. MEMRB International Poland: baza danych
sklepow detalicznych
2. Trade Press: baza danych sklepdw detalicznych
3. Acxiom Polska: Ogélnopolski Kwestionariusz
Produktéw i Uslug, plany cyfrowe miast
Lokalizacje wybrane do sieci spetniajg co najmnie]
jedno z dwéch kluczowych kryteriéw:
| polozenie nosnika w bezpoérednim otoczeniu
punktu sprzedazy w promieniu maksymalnie | 50
metréw,
2. usytuowanie nosnika przy gléwne] trasie
dojazdowej do marketu w odleglodci nie wigkszej
niz |.000 metréw od punkiu sprzedazy (dotyczy
wylacznie: hipermarketow, supermarketow
zlokalizowanych w centrach handlowych oraz hal
cash&carry).
> > na kolejrych stronach > =2 wywiad z Kaling
Janicka, Prezes Clear Channel Poland

www clearchannel.com.pl
*Target Group Index (TGI), SMG/KRC Miltward Brown
Company 2004, Raport Strategiczby FMCG, GIK Polonia
2005

** Point of Purchase Advertising
Institution, LK

City FMCG




