CLEAR CHANNEL POLAND

RO

W roku 2006 Clear Channel Poland nie tylko
zdobywat nagrody, ale réwniez intensywnie pracowat
nad poszerzeniem oferty produktowe;.

SuperNet 6x3

SUPERNET 6x3 - sie¢ nosnikéw
w segmencie 18 m?

Rozpoczeta jeszcze w 2005 r. budowa | etapu sieci
SuperNet, oparta gtéwnie o lokalizacje parkingowe i wokét
centréw handlowych, zakonczyta sie lauchem sieci
w styczniu 2006 r. Na powstaty pakiet sktadato sie 550
powierzchni reklamowych w 15 gtéwnych aglomera-
cjach Polski, zlokalizowanych w poblizu ponad 100
najwigkszych centréw handlowych. W kolejnych miesig-
cach sie¢ zostata rozbudowana. Jej zasieg rozszerzyt sie
o lokalizacje miejskie, w centrach miast oraz wzdtuz tras
dojazdowych do centréw handlowych. Pod koniec 2006 .
sie¢ SuperNet 6x3 liczyta juz 1000 nosnikéw. W styczniu
2007 r. Clear Channel Poland rozpoczat Il etap rozbu-
dowy te| prestizowej sieci, ktadqc szczegdlny nacisk na
lokalizacje miejskie. Ten etap przewiduje osiggniecie
1500 powierzchni reklamowych do korca pierwszego
kwartatu 2007 .

NIJA SWQO

SUPERNET 6x3 to:

* 1500 prestizowych powierzchni reklamowych zlokali-
zowanych w 15 aglomeracjach: Biatystok, Bydgoszcz,
Czestochowa, GOP, Kielce, Krakéw, Lublin, tédz,
Poznan, Radom, Szczecin, Torun, Tréjmiasto, Warszawa
i Wroctaw.

* 92% powierzchni miejskich.

* 97% powierzchni o$wietlonych.

* 88% powierzchni wolnostojgcych.

PAKIET DEDYKOWANY DLA BRANZY
FINANSOWEJ W CENTRACH BIZNESU

W potowie 2006 r. powstata wyspecjalizowana sieé
noénikéw reklamowych dla branzy finansowej — pakiet
dedykowany w Centrach Biznesu. Sieé, zlokalizowana
w najwiekszych centrach biurowych w 8 gtéwnych
aglomeracjach miejskich, oferuje 120 powierzchni
reklamowych i zapewnia dotarcie do 17 000 odbiorcéw
dziennie. Dodatkowq wartosciq tego pakietu jest wytqcz-
noé¢ lokalizacyjna, gwarantujgca brak konkurencyjnych
powierzchni reklamowych w poszczegdlnych lokaliza-

cjach.
POS - reklama w miejscu sprzedazy

Dzieki przejeciu spétki Mensa w marcu 2006 r. Clear
Channel Poland poszerzyt swojq oferte POS o nosniki
w sieciach Kaufland i Lidl, pozyskujgc 329 dodatkowych
punktéw. W sieci Kaufland Clear Channel Poland oferuje
kilkanascie rodzajéw noénikéw w miejscu sprzedazy,
ktére stanowiq komplementarne rozwigzania reklamowe

Backlite

OFERT

w réznych strefach punktéw sprzedazy. W sieci Lidl
oferta obejmuje reklame w miejscu sprzedazy, m.in.:
reklame na wézkach oraz innych rodzajach nosnikéw,
zas$ w zakresie reklamy zewnetrznej — tablice reklamowe
wolnostojgce i nascienne.

¢ Kaufland to:

- 89 hipermarketéw.

- dotarcie z przekazem do 4,8 mIn Polakéw, ze $redniq
czestotliwosciq 3,4 razy, co oznacza 17 min kontak-
téw z reklamq miesiecznie.

e Lidl to:

- 240 sklepdw.

- dotarcie z przekazem do 6 min Polakéw, ze $redniq
czestotliwosciq 3,2 razy, co oznacza ponad 18 min

kontaktéw z reklamg miesiecznie.

BACKLITY - sie¢ ekskluzywnych,
prestizowych nosnikéw 4x8 m

Jesienig 2006 r.
inwestycie w prestizowy segment

Clear Channel Poland rozpoczat
no$nikéw Super
Premium o powierzchni 32 m?2. Prace nad nowq ofertq —
siecig Backlity — zaowocowaty powstaniem 41 nowych
no$nikéw w styczniu 2007 r., a do konca | kwartatu br.
sie¢ bedzie oferowaé 56 ekskluzywnych powierzchni
reklamowych. Backlity sq no$nikami zapewniajgcymi
doskonatq ekspozycie i
reklamy,

maksymalng  widoczno$é
usytuowanymi w miejscach najwiekszego

natezenia ruchu ulicznego.




