UNICEF

Na noénikach Clear Channel w ponad 50 krajach
na 5 kontynentach bedzie mozna ogladad zwycigski
plakat wspierajacy kampanie edukacyjng UNICEF
na rzecz pomocy dzieciom dotknigtym przez AIDS.

27 pazdziernika w Johannesburgu, Londynie |
Nowym Jorku artysci i osobistodd zydia publicznego
m.in. Whoopi Goldberg, Sir Roger Moore,
wspdlnie z przedstawicielami Clear Channel i
UMNICEF, wzieli udziat w uroczystym odslonieciu
plakatu, ktory bedzie wspieral kampanig na catym
$wiecle. Kampania, zorganizowana ze Srodkow
Clear Channel bgdzie obecna w 50 krajach swiata,
na 5 kontynentach. W ten sposéb Clear Channel
oraz UNICEF rozpoczeli pierwszg globalng
kampanie outdoorows, ktérej celem jest
zwiekszenie $wiadomosci dotyczace] problemu
HIV/AIDS wiéréd dzieci | miodziezy.

Kampania jest wynikiem konkursu na projekt
plakatu, w ktérym uczestniczylo 300 agencji
reklamowych z 30 krajow. Zwycigski plakat
zaprojektowala agencja Bester Burke z Afryki
Poludniowej. Na éwiedie kampania zadebiutuje w
listopadzie. W Polsce obejmie co najmniej 500
powierzchni nodnikéw typu ditylight w 8 gldwnych
miastach Polski i rozpocznie sie na przetomie
grudnia i stycznia.

- Ze wszystkich $rodkdw przeznaczonych na wolke
AIDS jedynie ufamek trafia na potrzeby najmiodszych.
Mamy nadzieje, ze wspdipraca z firmq Clear Channel
pomoze udwiadomic ludziom, iz problem AIDS w
duzym stopniu dotyczy takze dzieci { modziezy" -
powiedziala Ann M. Veneman, Dyrektor
Wykonawczy UNICEF.

- Nosniki reklamy zewnetrznej sq niezwykle skuteczne,
Jjesli chodzi o zwrdcenie uwagi ludzi na problermy
spofeczne. Dostarczajg im informacji, ktdre latwo
zapamietujq. Dlatego cieszymy sie, ze kampania
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UNICEF, uczulajgca spofeczeristwo na problem
tragicznych skutkdw AIDS wérdd dzieci, bedzie
widoczna na naszych nosnikach - méwi Kalina Janicka
Prezes Clear Channel Poland.

Karmpania wykorzystujaca zwycieski plakat, bedzie
realizowana na nognikach Clear Channel w
nastepujacych krajach: Angola, Australia, Botswana,
Belgia, Brazylia, Chile, Kanada, Chiny, Dania,
Estonia, Finlandia, Francja, Niemcy, Gredja, Hong
Kong, Indie, Irlandia, Wiochy, Korea, totwa,
Lesoto, Malawi, Mauritius, Mozambik, Litwa,
Meksyk, Namibia, Holandia, Nowa Zelandia,
MNorwegia, Peru, Polska, Rosja, Stowadja, Singapur,
Afryka Pid., Hiszpania, Szwecja, Szwajcaria,
Tajlandia, Turcja, Uganda, Wielka Brytania, Ukraina,
Stany Zjednoczone, Zambia, Zimbabwe,
www.dearchannel.com; www.clearchannel.com.pl

Qd 26 IX ruszyta kolejna edycja pozytywnych
poniedziatkdw. W ramach akgji wybrani warszawiacy
beda otrzymywall e-mailermn humorystyczne historie
rysunkowe. Scenariuszem i kreacjg komiksdw
tworzonych specjalnie dla programu Pozytywne
Miasto Clear Channel zajela sie agencja interaktywna
Engine.

- Mamy nadzieje, ze nowe propozycje komikséw
sprawiq przyjemnosc wszystkim adresatom i poprawiq
nastréj poniedziatkowego, jesiennego poranka -
powiedziata Anna Nowakowska-Godun, Dyrektor
Marketingu Clear Channel Poland.

Misjg programu Pozytywne Miasto Clear Channel
jest wniesienie w nowoczesne srodowisko miejskie
usmiechu, radoddi i pozytywnych emodji, poprzez
inicjowanie lub wspieranie dziata niosgcych
pozytywny ladunek emocjonalny, wplywajacych na
poprawe nastroju mieszkacow i budujgcych
pozytywny klimat. W ramach programu
zorganizowano wiele akgji takich jak np.: wystawa
“Uémiechniety plakat' w BUWie, plebiscyt na
Pozytywne Miejsca w Warszawie na tamach
stotecznych stron Gazety Wyborczej, Dzien
Usdmiechu w tazienkach Krélewskich,



