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2005 byt dla CCP rokiem aktywnosci
i sukceséw na wielu obszarach dzia-
talnosci.

Dla firmy handlowej, jak nasza,

najwazniejsze oczywiscie sq osiqg-
"% niecia w zakresie poszerzenia oferty
poprzez zastosowanie nowatorskich

rozwigzan marketingowych. W 2005

byly to to pierwsze w Polsce sieci
dedykowane o masowym zasiegu: City Young adresowana do
mtodziezy oraz sie¢ City FMCG, ktéra zapewnia skuteczne i bezpo-
$rednie dotarcie z reklamq do kupujgcych produkty FMCG w duzych
miastach. Waznym wydarzeniem byta decyzja o poszerzeniu oferty
o sie¢ nosnikéw w formacie 6x3, zlokalizowanych przy najwiekszych
centrach handlowych w Polsce.

Nasze wysitki i starania dotyczyly réwniez aktualnych produktéw
naszej oferty — sieci 4x3, nosnikéw dostepnych w centrach biznesu,
podswietlanych noénikéw winylowych. W kazdym przypadku udato
nam sie poprawi¢ regionalng dystrybucje oraz jako$é¢ poprzez reno-
wacje konstrukcji i poprawe stanu oéwietlenia. Przyniosto to znaczqcy
wzrost sprzedazy oraz zadowolenia klientéw ze zrealizowanych
kampanii.

Dziatania majqce na celu statq poprawe naszej oferty nie ograni-
czaly sie jedynie do jakosci oferowanych powierzchni reklamowych.
Caly czas pracowaliémy nad podniesieniem poziomu naszych ustug
i stworzeniu wartosci dodanej dla klientéw. Z pewnoscig udato nam sie
to, m. in. poprzez wprowadzenie nowatorskiej metody pre-testujqcej
efektywnos¢ plakatéw reklamowych, nazwanej Layout-Impact-Test (LIT)
oraz realizacje badan oceniajgcych skuteczno$é dziatan reklamowych
w centrach biznesu.

W minionym roku CCP byta, jok zawsze, aktywna na polu
spotecznym, zgodnie z przekonaniem, ze media muszq by¢ dobrym
obywatelem spotecznoéci i srodowiska, do ktérego adresujq swoje
przekazy. Inicjowali$my i uczestniczyliSmy w waznych dziataniach jak:
budowanie pozytywnego oblicza polskich miast, ratowanie kaszta-
nowcdw, propagowanie idei Wiosek Dziecigcych SOS, czy wreszcie
zbiérki funduszy na rzecz hospicjéw.

Przed nami kolejny rok peten wyzwan i ciekawych projektéw. Jestem

przekonana, ze energia i zaangazowanie catego zespotu Clear Channel

zaowocuije jeszcze bardziej satysfakcjonujgcymi wynikami niz

w minionym, 2005 roku.

Innowacje Clear Channel:
sieci dedykowane

O jakosci i skutecznosci naszego rozwigzania $wiadczg

opinie naszych klientéw:

Clear Channel 2005,
czyli rok w skrécie

Styczen: ogtoszenie plebiscytu na Pozytywne
Miejsce w Miescie, w ramach zainaugurowa-
nego w grudniu 2004 programu Pozytywne
Miasto Clear Channel.

Luty: wprowadzenie pierwszej na rynku
zasiegowej sieci dedykowanej CityYoung;
Ustanowienie nagrody "Pozytywka" przyzna-
wanej w ramach programu Pozytywne Miasto
Clear Channel;

Start akcji Pozytywne Poniedzia®ki.

Marzec: Clear Channel i Unicef og®aszaj’
miedzynarodowy konkurs kreatywny Poster
Challenge na najlepszy projekt plakatu
outdoor dla kampanii Unicef, ktdrej celem jest
uswiadomienie problemu epidemii AIDS wéréd
dzieci i mtodziezy;

Start plebiscytu Moje Pozytywne Miejsce

w Miescie, organizowanego we wspdtpracy

z Gazetq Wyborczqg na tamach dodatku
stotecznego.

Kwiecien: Kampania wizerunkowa tablic
4x3m prezentujqca zalety sieci jako oferty
premium w segmencie 12 m?;
Rozstrzygniecie plebiscytu Moje Pozytywne
Miejsce w Miescie. Na podstawie kilkuset

zgtoszen wybrano zwyciezcéw w 9 kategoriach.

Maij: Rozbudowa sieci w centrach biznesu do
500 powierzchni zlokalizowanych w 73
biurowcach;

Organizacja Dnia Usmiechu w warszawskich
tazienkach jako zwieniczenie plebiscytu Moje
Pozytywne Miejsce w Miescie;

Inauguracja programu "Pomézmy Kasztanow-
com" prowadzonego wspdlnie przez Clear
Channel i Fundacje Nasza Ziemia.
Czerwiec: Rozstrzygniecie konkursu Poster
Challenge. Zwycieski projekt przygotowat
zespdt kreatywny z potudniowoafrykanskiej
agencji Bester Burke. Do konkursu zgtosito sié

300 agencji z 30 krajéw, w tym 9 z Polski;
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Uroczystos$¢ rozdania Pozytywek zwyciezcom
plebiscytu Moje Pozytywne Miejsce w Miescie
w "pozytywnym klubie" Le Madame.

Lipiec: Wprowadzenie specjalnej letniej
oferty - CityYoung Wakacje.

Sierpien: Prezentacja nowej oferty
"School&Music" opracowanej we wspdtpracy
z Radiostacjq. Pakiet reklamowy skierowany do
uczqce| sie mtodziezy sktada sie z nosnikéw
reklamowych w szkotach i odpowiednio
dobranych spotéw na antenie Radiostacii;
Inwentaryzacja kasztanowcdw w warszawskich
parkach - pierwsza akcja realizowana

w ramach programu "Pomézmy Kasztanow-
com". W akcji biorq udziat dzieci z "Lata

w miescie".

Wrzesien: Clear Channel Poland zostaje
cztonkiem elitarnej organizacji Business Center
Club.

Pazdziernik: Wprowadzenie drugiej
zasiegowe] sieci dedykowanej - CityFMCG;
Zapowiedz wejscia Clear Channel w nowy
segment - no$nikéw o formacie 6x3m.

Nowa sie¢ o nazwie SuperNet 6x3 stanie

w sgsiedztwie centréw handlowych.
Listopad: Finalizacja uméw z Promenadq,
Makro Cash&Carry, Selgros i rozpoczecie
montazy no$nikéw 6x3m;

Udziat w przetargu na reklame outdoor

i indoor zorganizowanym przez Tesco Polska.
Oddajgc ClearView do druku w styczniu 2006
juz wiemy, ze zwyciezcq przetargu outdo-
orowego jest Clear Channel Poland.
Grudzien: Rozstrzygniecie przetargu na
zagospodarowanie wiat w Szczecinie.

Clear Channel uzyskuje kontrakt na budowe
i obstuge 40 wiat autobusowych oraz
instalacje 160 powierzchni citylightéw
przystankowych;

Organizacja imprezy mikotajkowej, na ktérej
obok pociech naszych pracownikéw, klientéw
i kontrahentéw bawiq sie dzieci z Wioski
Dzieciecej SOS w Siedlcach.

Pazdziernik 2005: City FMCG
Kolejny nowatorski produkt outdoorowy tym razem

stworzono z myslqg o producentach tzw. produktéw

Rok 2005 z pewnosciq zapisze sig, zaréwno w historii
firmy jak i branzy, jako rok sieci dedykowanych. Pomyst

wprowadzenia sieci zasiegowe], ktéra jednoczesnie

Michat Gérnicki, Marketing Manager,
Reebok Poland S.A: 'Z doswiadczenia wiemy, ze zakup

lokalizacji outdoor nie jest tatwy. Nalezy dokonaé

szybko rotujgcych. Oferuje on mozliwo$é oddziatywania
na konsumentéw na chwile przed wejsciem do sklepu.

Dla wielu kategorii produktowych jest to moment

wyboru tak, zeby z szerokiej oferty dobra¢ dostateczng kluczowy, bowiem az 3/4 decyzji zakupowych podej-

umozliwia adresowanie reklamy wprost do

ilog¢ tablic w dobrych lokalizacjach i uzyskaé mowanych jest w miejscu sprzedazy.
W sieci City FMCG znalazto sie 600 powierzchni

citylightéw, w 10 gtéwnych aglomeracjach, ktére:

zdefiniowanej grupy celowej byt na rynku polskim

e R e e EE B satysfakcjonujqcy zasieg. W praktyce jest to niezmiernie

oraz zbadania dogwiadezen innych rynkéw trudne - wigkszo$¢ dobrych nosnikdw jest zwykle
europsiskich. Niezbednym elementem projektu bylo wykupiona lub zarezerwowana. Decydujqc sie na zakup * zlokalizowane sq w bezposérednim otoczeniu punktu
siegniecie do niezaleznych #rédet danych opisujqeych pakietu CityYoung przejrzelismy doktadnie wszystkie sprzedazy, w promieniu maksymalnie 150 metréw,
et erlsiert reimy e pemdare proponowane lokalizacje. Wiedzielismy, ze pakiet * znajduiq sie przy gtéwnej trasie dojazdowej do marketu,
e (e de prprewstkenie enelz stanowi unikalnq oferte, ktéra pozwoli na zbudowanie w odlegtosci nie wigkszej niz 1000 metréw od punktu
geo-demegraficzych. Obie siecildedykewane pozqdanego zasiegu wsréd mtodych oséb w kluczo- sprzedazy (dotyczy wylqcznie: hipermarketéw, supermar-
powstaly we wspétpracy z firmq Aciom Polska, wych aglomeracjach. Sita oddziatywania pakietu ketéw zlokalizowanych w centrach handlowych oraz

CityYoung zaskoczyta nas jednak juz po kilku dniach hal cash&carry). Oferta dostepna od stycznia 2006.

ekspertem w dziedzinie mikro-marketingu.

kampanii. Nie sqdzilismy, ze kupujqc stosunkowo
niewielkq ilosé tablic kampania bedzie az tak inten-

sywna i zauwazona przez tak wiele oséb".

Matgorzata Szczurzyniska, Specjalista ds. marketingu
firmy Polkomtel: "Zdecydowalismy sie wykorzystad
sie¢ City Young bowiem umozliwia bezposrednie
dotarcie z przekazem reklamowym do mtodziezy.

To pierwszy na rynku gotowy produkt reklamowy, ktéry

podnosi skutecznos¢ mediowqg kampanii i nieporéwny-

walnie skraca czas potrzebny na przygotowanie

Inwestycje Clear Channel:
SuperNet 6x3

Jest to pierwsza na polskim rynku oferta dedykowana

kampanii w poréwnaniu z czasem jaki wymaga selekcja

poszczegélnych lokalizacji. Juz dwukrotnie moglismy sie

Luty 2005: City Young

City Young fo pierwsza na rynku polskim zasiegowa przekonad o jego wysokiej skutecznosci w komunikacji

reklamowej z mtodym odbiorcq."

sie¢ dedykowana mtodziezy, zapewniajgca skuteczne w segmencie premium, a jednoczecenie debiut Clear

i bezposrednie dotarcie do grupy konsumentéw Channel w kategorii no$nikéw o formacie 6x3 m.

w wieku 15-24 lata. City Young fo sie¢ 550 powierzchni SuperNet 6x3 to sie¢ 550 ekskluzywnych powierzchni

citylightéw CCF, w 8 gtéwnych aglomeracjach, reklamowych w 15 gtéwnych aglomeracjach miejskich,

precyzyinie wyselekcjonowanych, spetniajqcych zlokalizowana bezposrednio na terenie parkingéw

co najmniej jedno z dwéch kryteriéw: bqdz w poblizu 150 najwiekszych centréw handlowych.

1. bliskie sgsiedztwo (maksymalnie 150 m) tzw. gene- Ogromna popularnoéé centréw handlowych powoduie,

ratoréw ruchu grupy docelowej, czyli miejsc i obiektéw iz koncentrujge dziatania reklamowe wokét tych

charakterystycznych dla stylu zycia mtodziezy i czesto obiektéw, reklamodawca ma szanse dotrzec do

przez nich odwiedzanych (np. szkota, pub, akademik itp.). wiekszoéci mieszkancow najwiekszych aglomeracii,

3. ponadprzecigtna koncentracja gospodarstw domo- bowiem wg badan az 64% z nich odwiedza centra

wych z dzie¢mi w wieku 15-24 lata o fqcznych, handlowe przynajmniej raz w miesigcu*.

mles@cznych dochodach netto ROYYZE| 2200 PLN. *OBOPIR Mareco Polska, grupa 15 - 65, 10 gtéwnych aglomeracii,

maj - sierpien 2005 r.
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Jak wiele pozytywnych i klimatycznych miejsc jest w Twoim miescie?

Czy jest to miejsce znane wszystkim mieszkaficom, czy tez tylko Tobie?
Pozytywne Miasto Clear Channel to program stworzony z myslg o
poszukiwaniu miejsc, ktére tworzg magiczny klimat miast.

Celem programu jest wniesienie w nowoczesne $rodowisko miejskie
usmiechu, radosci i pozytywnych emocji. Cel ten realizowany jest poprzez
iniciowanie bqdz wspieranie dziatan niosgcych pozytywny tadunek
emocjonalny, wptywajgcych na poprawe nastroju mieszkaficéw miast

i zachecajqceych ich do wychodzenia na zewngtrz.

W ramach programu Pozytywne Miasto Clear Channel organizowany jest
plebiscyt na Pozytywne Miejsca. Pierwszq edycje przeprowadzono

w Warszawie, w lecie 2005 r. Warszawiacy mogli wybraé swoje ulubione
miejsca w stolicy, w kilku kategoriach, np. park, kino itd. Wytonione

w drodze glosowania miejsca otrzymaty Pozytywki — najbardziej pozytywng
nagrode, przyznang bowiem przez samych mieszkancéw.

Wszystkie dziatania zwigzane z PMCC zmierzajq do poprawy jakosci zycia
w mieécie i uczynienia z duzych, anonimowych aglomeracji miejsc
przyjaznych ich mieszkaficom.

Program PMCC realizowali$my we wspétpracy m.in. z: Gazetq Wyborczq,
TVP3, 2yciem Warszawy, Brief'em, MediaRun, SAR, Fundacjq Kultury Bec
Zmiana, Upstairs Young&Rubicam czy Studiem Bakalie.

Serdeczne podzigkowania dla wszystkich, ktérym lezy na sercu jakosé

zycia w miescie.

W trosce o los kasztanowcdw, zagrozonych dziataniem szkodnika - szrotéwka
kasztanowcowiaczka - Clear Channel Poland oraz Fundacja Nasza Ziemia
powotaty do zycia program "Pomézmy Kasztanowcom". Jego celem jest ochrona
i pielegnacja drzew zagrozonych catkowitym wymarciem oraz edukacja
w zakresie ekologii.

W ramach programu, w lecie 2005 r., wspdlnie z dzieémi uczestniczgcymi
w akcji "Lato w Miesécie" przeprowadziliémy inwentaryzacje kasztanowcéw
w warszawskich parkach. Dzieki akcji stworzona zostanie mapa stotecznych
kasztanowcéw oraz objete zostang one odpowiednia opiekq. Wiecej

informacji na ten temat znajduje sie na stronie programu:

www.pomozmykasztanowcom.pl




